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1,3 miliarde de euro impart in acest an firmele
de tamplarie termoizolanta

30 lulie 2008 de Oana Anton

Firmele care au intrat pe piata de usi si ferestre termoizolante se pot astepta in acest an la cregteri de cel
putin 30, in contextul construirii de ansambluri rezidentiale noi si al renovérii apartamentelor vechi.

Oveste buna pentru cele aproximativ 6.000 de companii care au mizat pe productia sau comercializarea
acestor produse. Anul trecut, valoarea pietei romanesti de tdmplarie termoizolanta a fost de circa un miliard
de euro, cu 30 mai mult decéat in 2006.

~Segmentul ferestrelor si usilor termoizolante din PVC a inregistrat cea mai buna dinamicd, ajungand s&
reprezinte o cotd de 76 din totalul pietei. Motivul este reprezentat de raportul calitate/ pret, superior
celorlalte materiale (lemn sau aluminiu)“, spune Cosmin lonescu, vicepresedintele firmei Casa Noastra, unul
dintre principalii producatori de sisteme de ferestre si usi din PVC din Romania. Compania a intrat pe
aceasta piata in anul 2001 si a investit pana in prezent aproximativ 25 de milioane de euro, avand totodata
planificate investitii de 45 de milioane de euro pan4 in 2010. In acest an, Casa Noastr4 a lansat brandul de
ferestre termoizolante QFort si isi propune sa atingd o cifra de afaceri de circa 33 de milioane de euro.

Unul dintre competitorii directi, Aplast, companie infiintatd in anul 2000, si-a majorat vanzérile cu
aproximativ 80 in primele sapte luni ale acestui an, fata de perioada similara a anului precedent. ,Cregsterea
a fost determinatd de noile dezvoltari imobiliare si de nevoia romanilor de a-si inlocui ferestrele vechi. De
asemenea, evolutia puterii de cumparare si accesul la produse financiare, care faciliteaza achizitionarea in
rate a tampldriei, au stimulat consumul®, considera Ciprian Cherciu, marketing director al Aplast, jucétor ce
estimeaza pentru acest an o cifrd de afaceri de 35 de milioane de euro si un profit operational (EBITDA -
castigul inainte de plata dobanzilor, impozitelor, includerea deprecierii si a amortizarii) de aproximativ 15 .

Apartamentele vechi ridica piata ferestrelor termoizolante

Cu toatea acestea, desi piata a crescut in ultimii cinci ani cu minimum 20 pe an, Cherciu spune cé cea mai
importanta evolutie s-a inregistrat in 2006, cand procentul de crestere a fost de peste 30 .

Bilantul vanzarilor ferestelor si usilor termoizolante dupd primele sase luni ale acestui an araté ca acestea
au crescut cu aproximativ 25 fata de perioada similard din 2007. Potrivit vicepresedintelui Casa Noastr3,
cresterea din primul semestru al acestui an a fost determinaté de renovérile imobilelor vechi, pentru
imbunatétirea eficientei energetice, dar si de proiectele imobiliare noi, aflate in curs de derulare. in prezent,
Casa Noastra colaboreaza cu mai multi dezvoltatori imobiliari, unul dintre acestia fiind grupul
Romconstruct.
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Pana in 2011, vanzérile anuale s-ar putea tripla

Mizand pe cresterea pietei si in urmétorii ani, companiile s-au orientat spre extinderea distributiei la nivel
national si pe campanii agresive de marketing. Dacd 2007 a fost anul extinderii Aplast, 2008 este anul
largirii distributiei celor de la Casa Noastra. Compania dispune in prezent de o retea de 86 de magazine,
dintre care 64 sunt unitati proprii, iar 22 de magazine sunt ale distribuitorilor autorizati. in urma investitiilor
realizate in urmatorii doi ani, compania isi propune sa detina o retea de 150 de magazine.

Odata cu extinderea retelei de magazine la nivel national, lupta pentru castigarea clientilor s-a mutat si pe
terenul marketingului. Astfel, din primévara acestui an, atat Aplast, cat si Casa Noastréd au lansat ample
campanii de promovare la principalele posturi de televiziune, radio si in presa scrisd. Pentru promovarea
ferestrelor Aplast, compania a lucrat cu agentia de publicitate Bigger Group, sloganul ales fiind «imposibilul
posibil». ,Mesajul campaniei «inchidem problema ca s& deschidem lumea» transmite in mod direct si
concret calitatile ferestrelor Aplast®, a declarat directorul de marketing al Aplast odata cu lansarea
campaniei.

Pe de alta parte, Casa Noastrd a apelat la Brandient, o agentie de branding cu renume pe piata autohton4,
pentru a crea marca de ferestre Qfort, si la agentia de publicitate Next Advertising, pentru realizarea
campaniilor de promovare.

Privind in viitor, specialistii spun c& investitiile firmelor de tampl&rie termoizolantd in echipamente,
magazine sau promovare sunt justificate. Pana in 2011, vanzarile anuale din acest sector ar putea sa se
tripleze, depésind astfel nivelul de trei miliarde de euro.

«Cel mai dinamic segment din piaté este acela al ferestrelor si usilor termoizolante din PVC, cu o cotd de
76 din totalul pietei»

Cosmin lonescu, vicepresedinte, Casa Noastra

1 miliard de euro este valoarea pietei de sisteme de ferestre si usi termoizolante in anul 2007. Suma este cu
30 mai mare decat cea din anul precedent

O piata tentanta

 Anul trecut, activitatea firmelor din industria de tdmplarie termoizolanta (ferestre si usi) a crescut cu
aproximativ 30, potrivit declaratiilor managerilor din companiile de profil.

+ Cele mai vandute ferestre au tdmplaria din PVC, cu profile tricamerale sau pentacamerale, pe locul doi
clasandu-se cele cu profile din aluminiu, urmate de cele din lemn.

* Reabilitarea termica a imobilelor multietajate (blocuri de locuinte) reprezintd una dintre premisele
favorabile expansiunii sustinute a vanzarilor de ferestre si usi termoizolante.

http://www.capital.ro/articol/1-3-miliarde-de-euro-impart-in-acest-an-firmele-de-tamplarie-termoizolanta-110909.html

2/2

SC Casa Noastra SRL
DN 65, Km 13, Pielesti, 207450, Dolj, Romania, T/F: (+4) 0251.429.532/3, M: (+4) 0372. 782.587, www.casanoastra.ro
IBAN: RO40BTRL01701202480940xx Banca Transilvania, IBAN: RO80RZBR0000060003221293 Raiffeisen Bank, Nr. Reg. Com. J16/857/1995, CUI: RO7510066



